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Komentarz 

Sesja letnia  

zawód: technik organizacji reklamy 342 [01] 

1. Treść zadania egzaminacyjnego wraz z załącznikami. 
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Oceniane elementy zadania egzaminacyjnego: 

1. Tytuł pracy egzaminacyjnej, wynikający z treści zadania i odnoszący się do zakresu 
projektu.  

2. Założenia wynikające z treści zadania i dokumentacji.  

3. Sporządzenie zamówienia powierzchni reklamowej na i w pojazdach MPK w 
Poznaniu.    

4. Media plan w formie tabelarycznej dla spotowej kampanii radiowej.  

5. Propozycja jednego hasła reklamowego, które będzie umieszczone na autobusach.   

6. Projekt busboardu – reklamy zajmującej całą stronę bezdrzwiową autobusu włącznie z 
szybami. 

7. Projekt etui na paszport wraz z propozycją techniki druku. 

8. Praca egzaminacyjna jako całość. 

 

Komentarz do poszczególnych elementów pracy egzaminacyjnej  

1.Tytuł pracy egzaminacyjnej, wynikający z treści zadania i odnoszący się do zakresu 
projektu.  

Prawidłowy tytuł pracy egzaminacyjnej: 

Projekt realizacji prac związanych z przygotowaniem kampanii promocyjnej oferty 
wakacyjnej „Tylko dla Seniorów”.   

Zdecydowana większość zdających nie ma żadnych kłopotów z właściwym sformułowaniem 
tytułu pracy. 

 

Przykład  prawidłowego rozwiązania 

W niewielkiej ilości prac zdający zamiast tytuły pracy podawali propozycję tytułu dla 
kampanii reklamowej 
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Przykład  nieprawidłowego rozwiązania 

 

2.Założenia wynikające z treści zadania i dokumentacji.  

Ten element pracy egzaminacyjnej ma za zadanie pomóc zdającym w uporządkowaniu 
i zebraniu informacji umożliwiających poprawne wykonanie projektu oraz identyfikację 
podmiotu dla, którego organizowana jest kampania reklamowa. Należy zatem z treści zadania 
oraz załączonej dokumentacji wypisać dane dotyczące: 

- zleceniodawcy, 

- charakteru kampanii, 

- wynikających z projektu zadań. 

Większość zdających poprawnie określiła założenia, wypisując w przejrzystej formie 
najważniejsze informacje. Coraz częściej zdarzają się prace, które zawierają zbyt obszerny 
opis tego elementu.  
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Przykład  prawidłowego rozwiązania 

Najczęściej pojawiające się braki w tej części pracy dotyczyły czasu trwania kampanii, 
zakresu prac objętych zleceniem oraz zasięgu kampanii radiowej.  
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3. Sporządzenie zamówienia powierzchni reklamowej na i w pojazdach MPK 
w Poznaniu.    

Ta część pracy egzaminacyjnej zdawała się być dość łatwa. Wystarczyło tylko w odpowiednie 
miejsca formularza wpisać dane firmy oraz obliczyć wartość zamówienia na podstawie 
zawartych w zleceniu danych. Niestety zdający zapominali o wpisywaniu danych 
identyfikujących zamawiającego. Często pojawiały się też nieprawidłowe obliczenia 
dotyczące dzierżawy powierzchni, reklamy wewnątrz pojazdu oraz całkowitego kosztu 
reklamy. Należy pamiętać, że sporządzanie i wypełnianie dokumentacji związanej ze 
sprzedażą produktów i usług reklamowych to jedne z najczęstszych zadań pracownika działu 
reklamy. Dlatego warto zwrócić uwagę na przyswojenie tych umiejętności przez słuchaczy. 

 

Przykład  prawidłowego rozwiązania 
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Przykład  nieprawidłowego rozwiązania 

 

4.Media plan w formie tabelarycznej dla spotowej kampanii reklamowej 

Zgodnie z załączonym zleceniem należało zaplanować kampanię na 30 dni oraz wykorzystać 
dziesięć 15 sekundowych oraz dwadzieścia 30 sekundowych spotów. Całość należało 
przedstawić w tabeli, zawierającej podział na 30 dni oraz uwzględniającej godziny emisji 
spotów. 

 

Przykład  prawidłowego rozwiązania 
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Przykład  prawidłowego rozwiązania 

 

Przykład  prawidłowego rozwiązania 

 

Ten element pracy nie przyprawiał zdającym większych trudności. Niekiedy zapominali oni 
o wskazaniu miesiąca emisji oraz podziale media planu na 30 dni, były to jednak przypadki 
nieliczne. 
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5.Propozycja jednego hasła reklamowego, które będzie umieszczone na autobusach 

Opracowując hasło reklamowe należy zwrócić uwagę na kilka aspektów technicznych 
związanych z jego układaniem: 

- odpowiednia ilość wyrazów, 

- nawiązanie do charakteru kampanii, 

- wykorzystanie nazwy firmy, 

-  oryginalność i sugestywność. 
Opracowanie odpowiedniego hasła dla zasadniczej większości zdających nie stanowiła 
większego problemu.  

 

Przykład  prawidłowego rozwiązania 

 

6.Projekt busboardu- reklamy zajmującej boczną, bezdrzwiową stronę autobusu 
włącznie z szybami 

Ten element pracy egzaminacyjnej pozwalał uczniom na wykazanie się zdolnościami 
artystycznymi oraz kreatywnością. 

Zgodnie ze zleceniem projekt busboardu powinien zawierać: adres, telefon, stworzone 
wcześniej hasło reklamowe, nazwę i logo biura oraz graficzne nawiązanie do oferty 
wakacyjnej „Tylko dla Seniorów”. Zdający bardzo dobrze wywiązali się z tej części pracy. 

 

Przykład  prawidłowego rozwiązania 



10 

 

Przykład  prawidłowego rozwiązania 

 

Przykład  prawidłowego rozwiązania 

7.Projekt etui na paszport wraz z propozycją techniki druku. 

Projekt etui na paszport powinien zawierać napis „PASZPORT” w kolorze czarnym oraz 
naklejkę z logo biura. Projekt należało wykonać na załączonym szablonie, a także podać 
technikę druku napisu oraz naklejek z logiem biura. W tym elemencie pracy egzaminacyjnej 
ocenie podlegały dwa elementy – projekt etui oraz propozycja druku. Pierwsza część nie 
sprawiała zdającym trudności. 

 

Przykład  prawidłowego rozwiązania 
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Chociaż niektórzy zdający, niepotrzebnie umieszczali na projekcie dodatkowe elementy 

 

Przykład częściowo prawidłowego rozwiązania 

lub tworzyli projekt w innym miejscu niż wyznaczony do tego szablon 

 

Dużo gorzej zdający poradzili sobie z częścią polecenia dotyczącą technik druku. 
W zdecydowanej większości udzielali niewłaściwych odpowiedzi lub odpowiedzi poprawnej 
tylko częściowo. 

 

Przykład  prawidłowego rozwiązania 
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Przykład  częściowo prawidłowego rozwiązania 

Należy zwrócić szczególną uwagę w procesie kształcenia na usystematyzowanie wiedzy 
w tym obszarze. 

 

8. Praca egzaminacyjna jako całość 

 

W tym elemencie sprawdzano, czy wykonana przez zdających praca jest logiczna i ma 
uporządkowaną strukturę, a także czy jest poprawna pod względem językowym i 
terminologicznym. Zwracano także uwagę na czytelność i estetykę pracy.  Zdecydowana 
większość prac uzyskiwała maksymalna ilość punktów w tym elemencie. Zdarzały się prace, 
w których zdający wykonywali projekty poza wyznaczonymi szablonami lub tworzyli 
materiały reklamowe, które nie wynikały z treści zlecenia (np. plakaty reklamowe). 

 


